Regionale Lebensmittel gibt’s per Mausklick

Neue Internetseite www.heimat-schmecken.de wurde gestartet - 18 Betnebe bisher dabei — Chance fiir Direktvermarkter

KREIS KASSEL. ,In meiner
Heimat habe ich den frisches-
ten und glicklichsten Teil
meines Lebens verbracht.”
Dieses Zitat stammt aus dem
Jahr 1856 von Jacob Grimm,
und genau diese Frische wol-
len der Landkreis Kassel, die
GrimmHeimat  NordHessen
und die Kasseler Sparkasse
den Menschen ndherbringen.
Und zwar in Form von Fleisch,
Obst, Gemiise, Brot- und Back-
waren.

2Wir wollen den Verbrau-

chern einen leichten Zugang

zu schneller Information iiber
die regionalen Produkte in
Stadt und Landkreis Kassel ge-
ben”, erklirte Landrat Uwe
Schmidt bei der Vorstellung
des Projekts.

»Es ist wichtig, dass in der
Bevélkerung bekannt wird,
welche Lebensmittel in der
Néhe erhiltlich sind.” Bereits
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18 Betriebe sind auf der Seite
www.heimat-schmecken.de
vertreten. ,Und es werden si-
cherlich noch viele dazukom-
men”, ist sich Kreissprecher
Harald Kiithlborn sicher.

Holger Schach ist Geschéfts-
fithrer des. Regionalmanage-
ments, bei dem die Grimm-
Heimat NordHessen angesie-
delt ist. , s ist eine tolle Chan-
ce fiir regionale Lebensmittel-
produzenten und Direktver-
marlkter”, sagt er.

Ideelle und finanzielle Hilfe
bietet dabei die Kasseler Spar-
kasse. Dr. Ralf Beinhauer, Mit-
glied des Vorstands der Bank,
weist auf die regionale Wirt-
schaftsforderung hin. ,Das ist
schlieflich unser Kernge-
schaft.”

Froh sind die Initiatoren
auch fiiber die gute Unterstiit-
zung der  Kreishandwer-
kerschaft Kassel.
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Gememsam stark fiir regionale Lebensmittel: Pierre Schlosser (Projektleiter

GrimmHeimat NordHessen, von links), Holger Schach (Geschaftsfuhrer des Re-
gionalmanagements Nordhessen) Gita Kohler (Fleischerei Kéhler in Hofgeis-

‘mar), Landrat Uwe Schmidt und Dr. Ralf Beinhauer (Kasseler Sparkasse) werben

fiir Produkte aus Kassel und der ndheren Umgebung. Foto: Grigoriadou

Auf der Inter-
netseite stellen
sich die Betriebe
vor - dazu geho-
ren eine Kkurze
Beschreibung,
Fotos und Off
nungszeiten. Es
kann mit einem
Filter nach ge-
wiinschten Pro-
dukten gesucht
werden, und es
wurde sehr viel
Wert auf Uber-
sichtlichkeit ge-
legt, zdhlt Pierre
Schlosser, Pro-
jektleiter der
GrimmHeimat,
auf.

Gita Kohlers
Fleischerei und
Feinkostladen in
Hofgeismar ge-
hort zu den Be-

trieben, die bereits online
sind. ,,Handwerker und Land-
wirte mit kleinen Betrieben
haben nicht die notigen Mit-
tel, um sich weiter publik zu
machen. Der Internetauftritt
ist einfach und lohnt sich fiir
uns”, sagt sie.

In der Region hergestellt

Hinter dem Internetauftritt
steckt auch ein Bildungsauf-
trag. ,Es gibt beispielsweise
viele Informationen iiber Ge-
miise- und Fleischarten, Nihr-
werte, Fett- und Kalorienge-
halte“, sagt Pierre Schlosser.

Um teilzunehmen, miissen
die Betriebe Produkte anbie-
ten, die in der Region herge-
stellt wurden. ,,Und es muss
ein produzierender Betrieb
sein“, sagt Harald Kiihlborn.
(pgr)

Informationen und Kontakt:
www.heimat-schmecken.de



